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Раздел 1. Общие положения 

1.1 Основная профессиональная образовательная программа среднего профессионального 

образования по специальности 42.02.01 Реклама (далее - ОПОП СПО) разработана на основе 

федерального государственного образовательного стандарта среднего профессионального 

образования по специальности 42.02.01 Реклама, утвержденного Приказом Минпросвещения России 

от 21.07.2023 № 552. 

ОПОП СПО направлена на решение задач интеллектуального, культурного и 

профессионального развития человека и имеет целью подготовку специалистов среднего звена по 

специальности 42.02.01 Реклама в соответствии с потребностями общества и государства, а также 

удовлетворение потребностей личности в углублении и расширении образования. 

ОПОП СПО содержит комплекс основных характеристик образования (объем, содержание, 

планируемые результаты) и организационно-педагогических условий, который представлен в виде 

учебного плана, календарного учебного графика, рабочих программ учебных предметов, курсов, 

дисциплин (модулей), иных компонентов, оценочных и методических материалов, а также рабочей 

программы воспитания, календарного плана воспитательной работы, форм аттестации 

ОПОП СПО разработана для реализации на базе среднего общего образования. 

ОПОП СПО ежегодно пересматривается и обновляется в части содержания учебных планов, 

состава и содержания рабочих программ учебных дисциплин, профессиональных модулей и иных 

компонентов, методических материалов, обеспечивающих качество подготовки обучающихся. 

ОПОП СПО разработана для реализации на базе основного общего образования на основе 

требований федерального государственного образовательного стандарта среднего общего 

образования и ФГОС СПО 42.02.01 Реклама с учетом получаемой специальности. 

ОПОП СПО реализуется в совместной образовательной, научной, производственной, 

общественной и иной деятельности обучающихся, сотрудников колледжа и организаций г. 

Владикавказа, Республики Северная Осетия-Алания и Российской Федерации по профилю 

реализуемой специальности. 

ОПОП СПО по специальности 42.02.01 Реклама реализуется с применением дистанционных 

образовательных технологий. 

При обучении лиц с ограниченными возможностями здоровья дистанционные 

образовательные технологии предусматривают возможность приема - передачи информации в 

доступных для них формах. 

Образовательная деятельность при освоении отдельных компонентов ОПОП СПО 

организуется в форме практической подготовки. 

Воспитание обучающихся при освоении ими ОПОП СПО осуществляется на основе рабочей 

программы воспитания и календарного плана воспитательной работы. 

В документе используются следующие сокращения: 

ОПОП СПО - основная профессиональная образовательная программа среднего

 профессионального образования; 

СПО - среднее профессиональное образование; 

ФГОС СПО - федеральный государственный образовательный стандарт среднего 

профессионального образования; 

ОК - общие компетенции; 

ПК – профессиональные компетенции; ПМ - 

профессиональный модуль; 

МДК - междисциплинарный курс. 

 

1.2 Нормативно-правовые основы разработки ОПОП СПО 

- Федеральный закон от 29.12.2012 № 273-ФЗ «Об образовании в Российской Федерации»; 

 Приказ Минпросвещения России от 21.07.2023 № 552 "Об утверждении федерального 
государственного образовательного стандарта среднего профессионального образования по 



специальности 42.02.01 Реклама"; 

 Федеральной общеобразовательной программы среднего общего образования (Приказ 

Минпросвещения России от 23.11.2022 № 1014 "Об утверждении федеральной образовательной 

программы среднего общего образования"); 

 Приказ Минобрнауки России от 17.05.2012 № 413 «Об утверждении федерального 
государственного образовательного стандарта среднего общего образования»; 

 Приказ Минпросвещения России от 24.08.2022 № 762 «Об утверждении Порядка 
организации и осуществления образовательной деятельности по образовательным программам 

среднего профессионального образования»; 

 Приказ Министерства Просвещения Российской Федерации от 8.11.2021 № 800 

«Об утверждении порядка проведения государственной итоговой аттестации по образовательным 

программам среднего профессионального образования»; 

 Приказ Минобрнауки России № 885, Минпросвещения России № 390 от 05.08.2020 «О 

практической подготовке обучающихся» (вместе с «Положением о практической подготовке 

обучающихся»); 

 Приказ Минобрнауки России от 14.10.2022 № 906 «Об утверждении Порядка 

заполнения, учета и выдачи дипломов о среднем профессиональном образовании и их дубликатов»; 

 

1.3 Перечень сокращений, используемых в тексте ОПОП: 

ФГОС СПО – федеральный государственный образовательный стандарт среднего 

профессионального образования; 

ПОП – примерная образовательная программа;  

ОК – общие компетенции; 

ПК – профессиональные компетенции; 

СГ – социально-гуманитарный цикл; 

ОП – общепрофессиональный цикл; 

П – профессиональный цикл; 

МДК – междисциплинарный курс; 

ПМ – профессиональный модуль; 

ОП – общепрофессиональная дисциплина; 

ДЭ – демонстрационный экзамен; 

ГИА – государственная итоговая аттестация. 

Раздел 2. Общая характеристика образовательной программы 

 

Квалификация, присваиваемая выпускникам: специалист по рекламе. 

Направленность образовательной программы соответствует специальности в целом: 

реклама. 
Форма обучения: очная, заочная 

Объем образовательной программы, реализуемой на базе среднего общего образования по 

квалификации: специалист по рекламе – 2952 академических часов.  

Срок получения образования по образовательной программе, реализуемой на базе среднего 

общего образования по квалификации: специалист по рекламе – 1 год 10 месяцев. 

Объем программы по освоению программы среднего профессионального образования на базе 

основного общего образования с одновременным получением среднего общего образования: 4428 

академических часов, со сроком обучения 2 года 10 месяцев. Реализация ОПОП СПО осуществляется 

на государственном языке Российской Федерации. 

 

 

 



 

Раздел 3. Характеристика профессиональной деятельности выпускника 

3.1 Области профессиональной деятельности, в которых выпускники, освоившие 

образовательную программу, могут осуществлять профессиональную деятельность: 11 Средства 

массовой информации, издательство и полиграфия. 

3.2. Соответствие видов деятельности профессиональным модулям и присваиваемой 

квалификации: 

 

Наименование видов деятельности Наименование профессиональных модулей 

1 2 

Проведение исследований для 

создания и реализации рекламного 

продукта 

ПМ.01 Проведение исследований для создания  

и реализации рекламного продукта 

Разработка и осуществление 

стратегического и тактического 

планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и 

мероприятий 

ПМ.02 Разработка и осуществление  

стратегического и тактического планирования  

рекламных и коммуникационных кампаний,  

акций и мероприятий 

Продвижение торговых марок, брендов и 

организаций в среде Интернет средствами 

цифровых коммуникационных 

технологий 

ПМ.03 Разработка и осуществление  

стратегического и тактического планирования  

рекламных и коммуникационных кампаний,  

акций и мероприятий 

Создание ключевых вербальных и 

визуальных сообщений, основных 

креативных решений и творческих 

материалов на основных рекламных 

носителях 

ПМ.04 Создание ключевых вербальных и  

визуальных сообщений, основных креативных  

решений и творческих материалов на  

основных рекламных носителях 

 

 

Раздел 4. Планируемые результаты освоения образовательной программы 

4.1. Общие компетенции 
 

Код  

компетенц

ии 

Формулировка компетенции Знания, умения 



ОК 01. 

 

Выбирать способы решения 

задач профессиональной 

деятельности применительно к 

различным контекстам 

Умения: анализировать задачу и/или проблему и выделять 

её составные части; определять этапы решения задачи; 

выявлять и эффективно искать 

информацию, необходимую для решения задачи и/или 

проблемы; составлять план действия; определять 

необходимые ресурсы; владеть актуальными методами 

работы в профессиональной и смежных сферах; 

реализовывать составленный план; оценивать результат и 

последствия своих действий (самостоятельно или с 

помощью наставника 

 

Знания: актуальный профессиональный и социальный 

контекст, в котором приходится работать и жить; основные 

источники информации и ресурсы для 

решения задач и проблем в профессиональном и/или 

социальном контексте; алгоритмы выполнения работ в 

профессиональной и смежных областях; методы работы в 

профессиональной и смежных сферах; структуру 

плана для решения задач; порядок оценки результатов 

решения задач профессиональной деятельности 

ОК 02. 

 
Использовать современные 

средства поиска, анализа и 

интерпретации информации и 

информационные 

технологии для выполнения 

задач профессиональной 

деятельности 

Умения: эффективно организовывать собственную 

деятельность и решать профессиональные задачи; выбирать 

типовые методы и способы выполнения 

профессиональных задач 

Знания: методы и способы выполнения профессиональных 

задач; основные понятия и методы математического 

анализа, дискретной математики, 

математической статистики; основы интегрального и 

дифференциального исчисления; основы организации 

собственной деятельности. 

ОК 03. 

 
Планировать и реализовывать 

собственное профессиональное и 

личностное развитие, 

предпринимательскую 

деятельность в 

профессиональной сфере, 

использовать знания по правовой 

и финансовой грамотности в 

различных жизненных ситуациях 

Умения: определять актуальность нормативно- правовой 

документации в профессиональной деятельности; 

применять современную научную профессиональную 

терминологию; определять и 

выстраивать траектории профессионального развития и 

самообразования; выявлять достоинства и недостатки 

коммерческой идеи; презентовать идеи открытия 

собственного дела в профессиональной деятельности; 

оформлять бизнес-план; рассчитывать размеры выплат по 

процентным ставкам кредитования; определять 

инвестиционную привлекательность коммерческих идей в 

рамках профессиональной деятельности; 

презентовать бизнес-идею; определять источники 

финансирования; 



Знания: содержание актуальной нормативно- правовой 

документации; современная научная и профессиональная 

терминология; возможные 

траектории профессионального развития и 

самообразования; основы предпринимательской 

деятельности основы финансовой грамотности; правила 

разработки бизнес-планов 

ОК 04. 

 

Эффективно 

взаимодействовать и 

работать в коллективе и 

команде 

Умения: организовывать работу коллектива и 

команды; взаимодействовать с коллегами, 

руководством, клиентами в ходе профессиональной 

деятельности. 

Знания: психологические основы деятельности 

коллектива, психологические особенности личности; 

основы проектной деятельности. 

ОК 05. 

 

Осуществлять устную и 

письменную коммуникацию на 

государственном языке 

Российской Федерации с учетом 

особенностей социального и 

культурного контекста 

Умения: грамотно излагать свои мысли и оформлять 

документы по профессиональной тематике на 

государственном языке, проявлять толерантность в 

рабочем коллективе 

Знания: особенности социального и культурного контекста; 

правила оформления документов и 

построения устных сообщений. 

ОК 06. 

 
Проявлять гражданско- 

патриотическую позицию, 

демонстрировать осознанное 

поведение на основе 

традиционных российских 

духовно-нравственных 

ценностей, в том числе с учетом 

гармонизации межнациональных 

и межрелигиозных отношений, 

применять стандарты 

антикоррупционного поведения 

Умения: описывать значимость своей специальности; 

применять стандарты антикоррупционного поведения. 

Знания: сущность гражданско-патриотической позиции, 

общечеловеческих ценностей; значимость 

профессиональной деятельности по специальности; 

стандарты антикоррупционного поведения и последствия 

его нарушения. 

ОК 07. 

 
Содействовать 

сохранению 

окружающей среды, 

ресурсосбережению, применять 

знания об изменении климата, 

принципы бережливого 

производства, эффективно 

действовать в 

чрезвычайных ситуациях 

Умения: соблюдать нормы экологической безопасности; 

определять направления ресурсосбережения в рамках 

профессиональной деятельности по специальности, 

осуществлять работу с соблюдением принципов 

бережливого производства; организовывать 

профессиональную деятельность с учетом знаний об 

изменении климатических условий региона 

Знания: правила экологической безопасности при 

ведении профессиональной деятельности; основные 

ресурсы, задействованные в 

профессиональной деятельности; пути обеспечения 

ресурсосбережения; принципы бережливого производства; 

основные направления изменения 

климатических условий региона. 



ОК 08. 

 

Использовать средства 

физической культуры для 

сохранения и укрепления 

здоровья в процессе 

профессиональной деятельности 

и поддержания необходимого 

уровня физической 

подготовленности 

Умения: использовать физкультурно- оздоровительную 

деятельность для укрепления здоровья, достижения 

жизненных и профессиональных целей; применять 

рациональные приемы двигательных функций в 

профессиональной деятельности; 

пользоваться средствами профилактики перенапряжения, 

характерными для данной 

специальности. 

Знания: роль физической культуры в общекультурном, 

профессиональном и социальном развитии человека; 

основы здорового образа жизни; условия профессиональной 

деятельности и зоны риска физического здоровья для 

специальности; средства профилактики перенапряжения. 



ОК 09. 

 

Пользоваться профессиональной 

документацией на 

государственном и иностранном 

языках 

Умения: понимать общий смысл четко произнесенных 

высказываний на известные темы (профессиональные и 

бытовые), понимать тексты на базовые профессиональные 

темы; участвовать в диалогах на знакомые общие и 

профессиональные темы; строить простые высказывания о 

себе и о своей профессиональной деятельности; кратко 

обосновывать и объяснять свои действия (текущие и 

планируемые); писать простые связные сообщения на 

знакомые или интересующие профессиональные темы. 

Знания: правила построения простых и сложных 

предложений на профессиональные темы; 

основные общеупотребительные глаголы (бытовая и 

профессиональная лексика); лексический минимум, 

относящийся к описанию предметов, средств и процессов 

профессиональной деятельности; особенности 

произношения; правила чтения текстов 

профессиональной направленности 

 
4.2 Профессиональные компетенции 

 

Виды деятельности 

Код и 

наименование 

компетенции 

Показатели освоения компетенции 

Проведение 

исследований 

для создания и 

реализации 

рекламного 

продукта 

ПК 1.1. 

Определять 

целевую 

аудиторию и 

целевые группы 

Практический опыт: выявления основных и второстепенных 

конкурентов; проведения качественных аналитических 

исследований конкурентной среды 

Умения: производить качественные аналитические 

исследования целевой аудитории и потребителей; анализировать 

каналы коммуникации в соответствии характеристикам 

аудитории; доводить информацию заказчика до целевой 

аудитории; использовать приемы привлечения аудитории при 

проведении исследований; использовать приемы управления 

аудиторией и ее вниманием при проведении исследований; 

уметь завоевывать доверие и внимание аудитории при 

проведении; исследований, привлекать и мотивировать ее 

участие в исследовании 

Знания: способов анализа рынка, целевой аудитории и 

конкурентной среды; аудиторию различных средств рекламы; 

формы и методы работы с аудиторией, мотивации труда; 

технологии воздействия на аудиторию при проведении 

маркетингового исследования 

ПК 1.2. 

Проводить анализ 

объема рынка 

Практический опыт: проведения анализа рынка; проведения 

качественных аналитических исследований рынка; применения 

инструментов комплекса маркетинга для проведения 

маркетинговых исследований объекта рекламирования 

Умения: производить качественные аналитические 

исследования рынка 

Знания: методы и технологии изучения рынка, его потенциала и 
тенденций развития 



ПК 1.3. 

Проводить анализ 
конкурентов 

Практический опыт: выявления основных и второстепенных 

конкурентов; проведения качественных аналитических 

исследований конкурентной среды 

Умения: производить качественные аналитические исследования 

конкурентной среды; уметь организовывать уверенно проводить 

маркетинговые исследования, определять их задачи  

Знания: отраслевую терминологию; методики и инструменты 

для проведения маркетингового исследования; структуру и 

алгоритм проведения исследований и требования к ним; основы 

маркетинга 

ПК 1.4. 

Осуществлять 

определение и 

оформление целей 

и задач рекламных 

и 

коммуникационных 

кампаний, акций и 

мероприятий 

Практический опыт: определения целей и задач рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий; 

планирования системы маркетинговых коммуникаций; 

разработки стратегии маркетинговых коммуникаций 

Умения: преобразовывать требования заказчика в бриф 

Знания: принципы выбора каналов коммуникации; виды и 

инструменты маркетинговых коммуникаций; важность учета 

пожеланий заказчика при разработке, планировании 

коммуникационных каналов, при разработке творческих 

стратегий и рекламных носителей 

Разработка и 

осуществление 

стратегического и 

тактического 

планирования 

рекламных и 

коммуникационных 

кампаний, акций и 

мероприятий 

ПК 2.1. 

Проводить 

стратегическое и 

тактическое 

планирование 

рекламных и 

коммуникационных 
кампаний, акций и 

мероприятий 

Практический опыт: планирования системы маркетинговых 

коммуникаций 

Умения: определять ключевые цели рекламной кампании; 

формулировать задачи рекламной кампании исходя из целей РК; 

осуществлять выбор форм, каналов и методов рекламного 

продвижения; определять конкретные носители рекламы и их 

оптимальное сочетание; определять и варьировать способы и 

каналы продвижения изделия, услуги, торговой марки; 

определять бюджет РК исходя из поставленных целей и задач; 

определять и варьировать комбинацию основных каналов 

информирования ЦА (целевой аудитории); 

определять эффективность хода РК и осуществлять его 

коррекцию для достижения максимальной эффективности; 

учитывать мнение заказчика при планировании РК; 

использовать современные приемы и технологии проведения и 

управления системой маркетинговых коммуникаций. 

Знания: методики рекламного планирования; инструменты 

рекламного планирования; систему маркетинговых 

коммуникаций; виды и инструменты маркетинговых 

коммуникаций; принципы выбора каналов коммуникации; 

аудиторию различных средств рекламы; отраслевую 

терминологию; формы и методы работы с аудиторией, 

мотивации труда; технологии воздействия на аудиторию в 

системе маркетинговых коммуникаций; принципы 

стратегического и оперативного планирования РК; виды 

запросов пользователей в поисковых системах интернета; 

особенности размещения контекстно- медийных объявлений в 

интернете 



ПК 2.2. 

Предъявлять 

результаты 

стратегическо

го и 

тактического 

планирования 

рекламных и 

коммуникацио

нных 

кампаний, 

акций и 

мероприятий 

в 

установленны

х форматах 

Практический опыт: разработки стратегии маркетинговых 

коммуникаций 

Умения: разрабатывать стратегию маркетинговых 

коммуникаций продвижения на рынке торговой марки, товаров, 

услуг; создавать план РК с учетом поставленных целей и задач; 

осуществлять медиапланирование; осуществлять руководство 

ходом проведения рекламных кампаний; преобразовывать 

требования заказчика в бриф; использовать методы и способы 

привлечения пользователей к рекламной кампании; уметь 

организовывать и уверенно проводить рекламные мероприятия; 

использовать приемы привлечения внимания к рекламным 

мероприятиям; использовать приемы управления аудиторией и 

ее вниманием при проведении рекламных мероприятий 

Знания: важность учета пожеланий заказчика при разработке 

при планировании коммуникационных каналов и разработке 

творческих стратегий и рекламных носителей; 

логику и структуру плана рекламной кампании; логику и 

структуру медиаплана; структуру брифа и требования к нему; 

важность определения оригинальной идеи для рекламной 

кампании 

Продвижение 

торговых марок, 

брендов и организаций 

в среде Интернет 

средствами цифровых 

коммуникационных 

технологий 

ПК 3.1. 

Разрабатывать 
стратегии 

продвижения 
бренда в сети 

Интернет 

Практический опыт: аналитической работы при разработке 

стратегии продвижения в сети Интернет; выбора оптимальной 

стратегии продвижения в сети Интернет; постановки задач 

продвижения объекта рекламирования в сети Интернет. 

Умения: определять тип рекламной стратегии продвижения 

бренда в сети Интернет; разрабатывать рекламную стратегию 

продвижения бренда в сети Интернет 

Знания: типы рекламных стратегий продвижения бренда в сети 

Интернет; способы разработки рекламных стратегий продвижения 

бренда в сети Интернет 

ПК 3.2. 

Разрабатывать 
рекламные 
кампании бренда в 

сети Интернет 

Практический опыт: подбора и использования оффера; 

разработки рекламной кампании в сети Интернет 

Умения: подбирать ключевые слова и словосочетания с 

максимальным показом для поискового продвижения; проверять 

рекламные материалы на уникальность/ оригинальность; 

представлять разработанные макеты рекламных носителей в 

виде наглядных и достоверных мокапов; обеспечивать 

качественное функционирования сайта; писать оригинальные и 

качественные рекламные тексты, в том числе и для вебсайтов и 

социальных групп; находить идеи и предложения для усиления 

воздействия рекламной кампании на ЦА; разрабатывать 

креативные и качественные макеты рекламных и 

информационных носителей, в том числе инфографику в сети 

Интернет; осуществлять руководство ходом проведения 

рекламных кампаний в сети Интернет; преобразовывать 

требования заказчика в бриф; учитывать мнение заказчика при 

планировании РК. 

Знания: возможности интернет-ресурсов для рекламирования 

товаров/услуг; виды сайтов, их возможности и варианты 

применения; требования к качественному функционированию 

сайтов; виды и инструменты маркетинговых коммуникаций; 

отраслевую терминологию; важность учета пожеланий заказчика 

при планировании рекламной кампании в сети Интернет; 

структуру брифа и требования к нему. 



ПК 3.3. 

Проводить 

рекламную 

кампанию 

инструментами 

поисковой 

оптимизации, 

контекстно-

медийной 

рекламы и 
маркетинга в 

социальных сетях 

Практический опыт: структуры и базовых принципов 

рекламного сообщения; реализации рекламной кампании в сети 

Интернет 

Умения: использовать поисковые системы интернета; 

использовать технологии поисково- контекстной рекламы; 

использовать системы размещения контекстно-медийной 

рекламы; использовать специальные профессиональные сервисы 

для оценки эффективности рекламы в интернете; создавать и 

обрабатывать графические и текстовые материалы с 

использованием программных средств, облачных и сетевых 

технологий; конвертировать файлы в нужные форматы; 

создавать оригинальные и стильные логотипы; создавать 

оригинальные, современные по стилю сайты; использовать 

приемы внутренней и внешней оптимизации сайтов; повышать 

информационную наглядность сайтов; создавать качественные 

макеты иллюстраций для публикации в социальных сетях; 

использовать современные приемы и технологии проведения и 

управления презентациями; использовать приемы управления 

аудиторией и ее вниманием при разработке дизайна и стратегий 

в сети Интернет. 

Знания: отраслевую терминологию; важность учета пожеланий 

заказчика при разработке дизайна и стратегий в сети Интернет; 

важность учета пожеланий заказчика при разработке рекламных 

носителей в сети Интернет. 

Создание ключевых 

вербальных и 

визуальных 

сообщений, основных 

креативных решений и 

творческих материалов 

на основных 

рекламных носителях 

ПК 4.1. 

Разрабатывать 

творческие 

рекламные 

решения для 

достижения 

целей 

креативной 

стратегии 

рекламной/ 
коммуникационной 
кампании 

Практический опыт: подбора и использования визуальных 

идей фотоизображений, рекламных проектов визуальной 

информации, идентификации и коммуникации, фото и видео- 

проектов объекта рекламирования с учетом УТП; поиска и 

подбора оригинального нейма и слогана 

Умения: использовать поисковые системы интернета; 

использовать технологии поисково- контекстной рекламы и их 

системы размещения; использовать методы и способы 

привлечения пользователей в интернет- сообщество 

Знания: виды и инструменты маркетинговых коммуникаций; 

отраслевую терминологию; требования к визуальным и 

текстовым материалам в социальных сетях и на сайте объекта 

рекламирования для обеспечения максимальной коммуникации 

с аудиторией; технологии воздействия на аудиторию при с 

применением визуальных и текстовых материалов в социальных 

сетях и на сайте объекта рекламирования в соответствии 

поставленным задачам 

ПК 4.2. 

Разрабатывать 

творческие 
рекламные 

решения в целях 

тактического 

планирования 

рекламной 

коммуникационной 
кампании 

Практический опыт: определения оригинальной идеи для 

рекламной кампании; подбора и использования визуальных идей 

фотоизображений, рекламных проектов визуальной 

информации, идентификации и коммуникации, фото и видео- 

проектов объекта рекламирования с учетом инсайта для РК 

Умения: использовать специальные методы и сервисы 

повышения обратной связи с ЦА проверять рекламные 

материалы на уникальность/оригинальность  

Знания: отраслевую терминологию; важность учета пожеланий 

заказчика при планировании рекламной кампании 



ПК 4.3. 

Проводить 

разработку и 

размещение 

рекламного 

контента для 
продвижения 

торговой марки/ 

бренда/ 
организации в сети 

Интернет 

Практический опыт: оформления текстовых и графических 

документов; оформление рекламных носителей, в том числе 

текстовых и графических создания визуальных идей 

фотоизображений, рекламных проектов визуальной 

информации, идентификации и коммуникации, фото и 

видеопроектов объекта рекламирования с учетом поставленных 

задач в области рекламы 

Умения: использовать специальные профессиональные 

сервисы для оценки эффективности рекламы в интернете; 

создавать и обрабатывать графические и текстовые материалы с 

использованием программных средств, облачных и сетевых 

технологий конвертировать файлы в нужные форматы; 

размещать рекламные материалы в социальных медиа; 

подбирать визуальные и текстовые материалы в социальных 

сетях и на сайте объекта рекламирования для интернет- 

продвижения; представлять разработанные макеты рекламных 

носителей в виде наглядных и достоверных мокапов; писать 

оригинальные и качественные рекламные тексты, в том числе и 

для вебсайтов; создавать графические материалы рекламного 

характера; разрабатывать концепт дизайна и первичной 

визуализации, представляя их в виде мудборда или референсов 

Знания: программное обеспечение, необходимое для 

макетирования рекламных носителей; возможности интернет- 

ресурсов для макетирования рекламных носителей; 

виды сайтов, их возможности и варианты применения; 

технические средства создания визуального контента; 

возможности и ресурсы для макетирования рекламных 

носителей; виды и инструменты маркетинговых 

коммуникаций структуру брифа и требования к нему; 

элементов фирменного стиля; требования к электронной 

презентации для обеспечения максимальной коммуникации с 

аудиторией 

 

Раздел 5. Структура образовательной программы 

 

5.1 Учебный план по программе подготовки специалистов среднего звена (ППССЗ) 

представлен в приложении 1. 

5.2. Календарный учебный график по программе подготовки специалистов среднего звена 

представлен в приложении 2. 

5.3. Рабочая программа воспитания 

5.3.1. Цель и задачи воспитания, обучающихся при освоении ими образовательной 

программы: 

Цель рабочей программы воспитания – создание организационно-педагогических условий 

для формирования личностных результатов обучающихся, проявляющихся  

в развитии их позитивных чувств и отношений к российским гражданским (базовым, 

общенациональным) нормам и ценностям, закреплённым в Конституции Российской Федерации, с 

учетом традиций и культуры субъекта Российской Федерации, деловых качеств 

квалифицированных специалистов среднего звена, определенных отраслевыми требованиями 

(корпоративной культурой). 

Задачи:  

– формирование единого воспитательного пространства, создающего равные условия для 

развития обучающихся профессиональной образовательной организации; 



– организация всех видов деятельности, вовлекающей обучающихся в общественно-

ценностные социализирующие отношения; 

– формирование у обучающихся профессиональной образовательной организации общих 

ценностей, моральных и нравственных ориентиров, необходимых для устойчивого развития 

государства; 

– усиление воспитательного воздействия благодаря непрерывности процесса воспитания. 

5.3.2. Рабочая программа воспитания представлена в приложении 3. 

5.4. Календарный план воспитательной работы представлен в приложении 4. 

Раздел 6. Условия реализации образовательной программы 

6.1. Требования к материально-техническому обеспечению образовательной программы 

6.1.1. Специальные помещения представляют собой учебные аудитории  

для проведения занятий всех видов, предусмотренных образовательной программой, в том числе 

групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации, а 

также помещения для самостоятельной и воспитательной работы, мастерские  

и лаборатории, оснащенные оборудованием, техническими средствами обучения  

и материалами, учитывающими требования международных стандартов. 

 

Перечень специальных помещений 

 

Кабинеты: 

Социально-экономических дисциплин 

Иностранного языка 

Безопасности жизнедеятельности 

Основ композиции в рекламе 

Рисунка и живописи в рекламе 

Основы финансовой грамотности 

Основ бережливого производства 

Психологии в рекламе 

Истории экранных искусств 

Маркетинговых исследований 

Дизайна и макетирования рекламной продукции 

 Брендинга и бренд менеджмента 

Стратегического планирования рекламных и коммуникационных кампаний 

 

Лаборатории: 

Информационных технологий 

Цифровых коммуникационных технологий 

Компьютерной графики 

Видеостудия 

Фотостудия 

Спортивный комплекс: многофункциональный зал игровых видов спорта, волейбольная 

площадка, баскетбольная площадка, гимнастическое оборудование, мячи. 

Открытый стадион широкого профиля  

Электронная библиотека «РОВЕБ» 



Актовый зал для проведения мероприятий: музыкальный центр, проектор, умная колонка 

(Яндекс-станция) блоки кресел или стульев, проекционный натяжной экран большого размера, 

звукоусилительный комплект, микрофоны, аудио-видеоаппаратура, мультимедийный проектор 

 

6.1.2. Материально-техническое оснащение кабинетов, лабораторий и баз практики по 

специальности. 

Образовательная организация, реализующая программу по специальности 42.02.01 Реклама, 

располагает материально-технической базой, обеспечивающей проведение всех видов 

дисциплинарной и междисциплинарной подготовки, лабораторной, практической работы 

обучающихся, предусмотренных учебным планом и соответствующей действующим санитарным 

и противопожарным правилам и нормам в разрезе выбранных траекторий.  

Реализация ОПОП СПО осуществляется с применением дистанционных 

образовательных технологий в электронной информационно-образовательной среде Колледжа 

(далее - ЭИОС). 

ЭИОС включает систему поддержки учебного процесса –библиотеку информационно-

образовательных ресурсов, систему дистанционного образования «Умней» (далее- БИОР 

«Умней», СДО). В СДО созданы виртуальные аналоги специальных помещений, 

представляющие собой виртуальную программную среду в виде электронных образовательных 

ресурсов, обеспечивающие проведение всех видов учебной деятельности обучающихся, 

предусмотренных образовательной программой, позволяющие обучающимся осваивать ОК и 

ПК, овладевать основными видами деятельности, а также фиксировать и контролировать 

процесс и результат выполнения работы как студентом, так и преподавателем. 

ЧПОУ ВПК обеспечивает обновление и совершенствование электронных 

информационных ресурсов, электронных образовательных ресурсов и других составных 

элементов электронной информационно-образовательный среды. 

Образовательная организация обеспечена необходимым комплектом лицензионного 

программного обеспечения, состав которой определяется в рабочих программах дисциплин и 

ежегодно обновляется. 

Самостоятельная работа обучающихся включает самостоятельное изучение учебного 

материала, просмотр видеоматериала, выполнение заданий для самоконтроля, выполнение 

практических заданий, текущий контроль знаний. 

СДО обеспечивает возможность доступа к ней обучающихся, преподавателей, 

сотрудников Колледжа и технической поддержки из любой точки, в которой имеется доступ к 

сети «Интернет», как на территории Колледжа, так и за ее пределами. Безопасность СДО 

обеспечивается идентификацией пользователей при входе в нее авторизированных 

обучающихся, системой защиты персональных данных и антивирусной защитой. 

Учебная практика реализуется с применением дистанционных образовательных 

технологий на базе Колледжа. При прохождении учебной практики обеспечивается выполнение 

всех видов работ, определенных содержанием рабочих программ профессиональных модулей и 

рабочих программ практик. 

Производственная практика реализуется в организациях, обеспечивающих деятельность 

обучающихся в профессиональной области, установленной ФГОС СПО: 11 Средства массовой 

информации, издательство и полиграфия. 

Оборудование организаций и оснащение рабочих мест производственной практики 

соответствует содержанию профессиональной деятельности и дает возможность обучающемуся 

овладеть профессиональными компетенциями по осваиваемому виду профессиональной 

деятельности. 

Реализация ОПОП СПО обеспечивается доступом каждого обучающегося к базам 

данных и библиотечным фондам, формируемым по полному перечню дисциплин (модулей) 

основной профессиональной образовательной программы. 

Студенты обеспечены индивидуальным доступом к электронно-библиотечной системе 



БИОР «Умней», предоставляющей возможность круглосуточного дистанционного 

индивидуального доступа, для каждого обучающегося из любой точки, в которой имеется 

доступ к сети Интернет Имеется возможность неограниченного одновременного 

индивидуального доступа к электронно-библиотечной системе для 100 % обучающихся. Ресурс 

включает в себя электронные версии современных и актуальных учебников, учебных пособий 

по гуманитарным, социальным, естественным, техническим и юридическим наукам, 

информационным технологиям; монографии, сборники научных трудов, энциклопедии, 

справочную литературу, периодические издания, интерактивные тесты, обучающие 

мультимедиа. Доступ к электронно-библиотечной системе осуществляется путем введения 

логина и пароля территориально из любого места, в котором имеется доступ к сети Интернет. 

Каждому обучающемуся обеспечен доступ к комплектам библиотечного фонда 

(электронным версиям периодических изданий), состоящим не менее чем из 3 наименований 

российских журналов. Студенты имеют возможность использовать электронные версии 

периодических изданий в ЭБС БИОР «Умней», СПС «Гарант». 

Обучающиеся инвалиды и лица с ограниченными возможностями здоровья 

обеспечиваются электронными образовательными ресурсами, адаптированными к 

ограничениям их здоровья. ЭБС БИОР «Умней» соответствует требованиям, предъявляемым к 

процессу обучения лиц с ограниченными возможностями здоровья. 

Предусмотрено обеспечение обучающиеся инвалидов и лиц с ограниченными 

возможностями здоровья электронными образовательными ресурсами, адаптированными к 

ограничениям их здоровья. 

Колледж обеспечен необходимым комплектом лицензионного и свободно 

распространяемого программного обеспечения, в том числе отечественного производства. 

При реализации образовательной программы предусмотрено использование 

государственной информационной системы «Современная цифровая образовательная среда» 

(ГИС СЦОС). 

ОПОП СПО обеспечена учебно-методической документацией по всем учебным 

дисциплинам (модулям), видам практики, государственной итоговой аттестации. 

6.2. Требования к учебно-методическому обеспечению образовательной программы 

6.2.1. Библиотечный фонд образовательной организации укомплектован электронными 

изданиями по каждой дисциплине (модулю) из расчета не менее 0,25 экземпляра каждого из 

изданий, указанных в рабочих программах дисциплин (модулей) в качестве основной литературы, 

на одного обучающегося из числа лиц, одновременно осваивающих соответствующую 

дисциплину (модуль). 

Учитывая  наличие электронной информационно-образовательной среды печатный 

библиотечный фонд заменен предоставлением права одновременного доступа  

обучающихся к цифровой (электронной) библиотеке. 

Обучающимся обеспечен доступ (удаленный доступ), к современным профессиональным 

базам данных и информационным справочным системам, состав которых определяется в рабочих 

программах дисциплин (модулей) и подлежит обновлению (при необходимости). 

Образовательная программа обеспечена учебно-методической документацией по всем 

учебным дисциплинам (модулям). 

6.2.2. Обучающиеся инвалиды и лица с ограниченными возможностями здоровья в случае 

наличия будут обеспечены печатными и (или) электронными учебными изданиями, 

адаптированными при необходимости для обучения указанных обучающихся. 

6.2.3. Перечень необходимого комплекта лицензионного и свободно распространяемого 

программного обеспечения, в том числе отечественного производства. 



№ 

п/п 

Наименование 

лицензионного и 

свободно 

распространяемого 

программного 

обеспечения, в том 

числе отечественного 

производства 

Код и наименование учебной дисциплины (модуля) 

К
о
л

и
ч

ес
т
в

о
 

1 Photoshop ПМ.01 Проведение исследований для создания и 

реализации рекламного продукта  

ПМ.02 Разработка и осуществление стратегического и 

тактического планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий  

ПМ.03 Продвижение торговых марок, брендов и 

организаций в среде Интернет средствами цифровых 

коммуникационных технологий  

ПМ.04 Создание ключевых вербальных и визуальных 

сообщений и основных креативных решений и 

творческих материалов на основных рекламных 

носителях 

 

2 Illustrator ПМ.01 Проведение исследований для создания и 

реализации рекламного продукта  

ПМ.02 Разработка и осуществление стратегического и 

тактического планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий  

ПМ.03 Продвижение торговых марок, брендов и 

организаций в среде Интернет средствами цифровых 

коммуникационных технологий  

ПМ.04 Создание ключевых вербальных и визуальных 

сообщений и основных креативных решений и 

творческих материалов на основных рекламных 

носителях 

 

3 Bridge ПМ.01 Проведение исследований для создания и 

реализации рекламного продукта  

ПМ.02 Разработка и осуществление стратегического и 

тактического планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий  

ПМ.03 Продвижение торговых марок, брендов и 

организаций в среде Интернет средствами цифровых 

коммуникационных технологий  

ПМ.04 Создание ключевых вербальных и визуальных 

сообщений и основных креативных решений и 

творческих материалов на основных рекламных 

носителях 

 

4 Autodesk 3dsMax ПМ.03 Продвижение торговых марок, брендов и 

организаций в среде Интернет средствами цифровых 

коммуникационных технологий  

ПМ.04 Создание ключевых вербальных и визуальных 

сообщений и основных креативных решений и 

творческих материалов на основных рекламных 

носителях 

 

5 Animate ПМ.01 Проведение исследований для создания и 

реализации рекламного продукта  

 



ПМ.02 Разработка и осуществление стратегического и 

тактического планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий  

ПМ.03 Продвижение торговых марок, брендов и 

организаций в среде Интернет средствами цифровых 

коммуникационных технологий  

ПМ.04 Создание ключевых вербальных и визуальных 

сообщений и основных креативных решений и 

творческих материалов на основных рекламных 

носителях 

6 Premiere Pro 

 

ПМ.01 Проведение исследований для создания и 

реализации рекламного продукта  

ПМ.02 Разработка и осуществление стратегического и 

тактического планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий  

ПМ.03 Продвижение торговых марок, брендов и 

организаций в среде Интернет средствами цифровых 

коммуникационных технологий  

ПМ.04 Создание ключевых вербальных и визуальных 

сообщений и основных креативных решений и 

творческих материалов на основных рекламных 

носителях 

 

7  Microsoft Office ПМ.01 Проведение исследований для создания и 

реализации рекламного продукта  

ПМ.02 Разработка и осуществление стратегического и 

тактического планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий  

ПМ.03 Продвижение торговых марок, брендов и 

организаций в среде Интернет средствами цифровых 

коммуникационных технологий  

ПМ.04 Создание ключевых вербальных и визуальных 

сообщений и основных креативных решений и 

творческих материалов на основных рекламных 

носителях 

 

8 CorelDRAW ПМ.01 Проведение исследований для создания и 

реализации рекламного продукта  

ПМ.02 Разработка и осуществление стратегического и 

тактического планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий  

ПМ.03 Продвижение торговых марок, брендов и 

организаций в среде Интернет средствами цифровых 

коммуникационных технологий  

ПМ.04 Создание ключевых вербальных и визуальных 

сообщений и основных креативных решений и 

творческих материалов на основных рекламных 

носителях 

 

 

6.3. Требования к практической подготовке обучающихся 

6.3.1. Практическая подготовка при реализации образовательных программ среднего 

профессионального образования направлена на совершенствование модели практико-

ориентированного обучения, усиление роли работодателей при подготовке квалифицированных 

рабочих, служащих, специалистов среднего звена путем расширения компонентов (частей) 

образовательных программ, предусматривающих моделирование условий, непосредственно 



связанных с будущей профессиональной деятельностью, а также обеспечения условий для 

получения обучающимися практических навыков и компетенций, соответствующих требованиям, 

предъявляемым работодателями к квалификациям специалистов, рабочих. 

6.3.2. ЧПОУ ВПК проектирует реализацию образовательной программы и ее отдельных 

частей (дисциплины, междисциплинарные курсы, профессиональные модули, практика и другие 

компоненты) в форме практической подготовки с учетом требований ФГОС СПО и специфики 

получаемой специальности. 

6.3.3. Образовательная деятельность в форме практической подготовки: 

 реализуется при проведении практических и лабораторных занятий, выполнении 

курсового проектирования, всех видов практики и иных видов учебной деятельности; 

 предусматривает демонстрацию практических навыков, выполнение, моделирование 

обучающимися определенных видов работ для решения практических задач, связанных с будущей 

профессиональной деятельностью в условиях, приближенных  

к реальным производственным; 

 может включать в себя отдельные лекции, семинары, мастер-классы, которые 

предусматривают передачу обучающимся учебной информации, необходимой для последующего 

выполнения работ, связанных с будущей профессиональной деятельностью. 

6.3.4. Образовательная деятельность в форме практической подготовки организована, 

охватывая дисциплины, профессиональные модули, все виды практики, предусмотренные 

учебным планом образовательной программы. 

6.3.5. Практическая подготовка организуется в учебных, учебно-производственных 

лабораториях, учебных базах практики, а также в специально оборудованных помещениях 

(рабочих местах) профильных организаций на основании договора о практической подготовке 

обучающихся, заключаемого между ЧПОУ ВПК и профильной организацией, осуществляющей 

деятельность по профилю соответствующей образовательной программы. 

6.3.6. Результаты освоения образовательной программы (ее отдельных частей) оцениваются 

в рамках промежуточной и государственной итоговой аттестации. 

 

6.4. Организация воспитания обучающихся  

6.4.1. Воспитание обучающихся при освоении ими основной образовательной программы 

осуществляется на основе включаемых в настоящую образовательную программу примерной 

рабочей программы воспитания и примерного календарного плана воспитательной работы 

(приложение). 

6.4.2. Рабочая программа воспитания и календарный план воспитательной работы 

разработаны с учетом рабочей программы воспитания и календарного плана воспитательной 

работы. 

6.4.3. В разработке рабочей программы воспитания и календарного плана воспитательной 

работы принимают участие представители работодателей.  

 

          6.5 Кадровое обеспечение реализации ОПОП СПО 

Реализация ОПОП СПО обеспечена педагогическими работниками Колледжа, а также 

лицами, привлекаемыми на иных условиях, в том числе из числа руководителей и работников 

организаций, направление деятельности которых соответствует областям профессиональной 

деятельности 11 Средства массовой информации, издательство и полиграфия, и имеющих стаж 

работы в данной профессиональной области не менее 3 лет. 

Реализация ОПОП СПО обеспечена педагогическими кадрами, имеющими высшее 

образование, соответствующее профилю преподаваемой дисциплины (модуля). 

Педагогические работники получают дополнительное профессиональное образование по 

программам повышения квалификации, в том числе в форме стажировки в организациях, 

направление деятельности которых соответствует области профессиональной деятельности, не 

реже 1 раза в 3 года с учетом расширения спектра профессиональных компетенций. 



Доля педагогических работников (в приведенных к целочисленным значениям ставок), 

имеющих опыт деятельности не менее 3 лет в организациях, направление деятельности которых 

соответствует области профессиональной деятельности, в общем числе педагогических 

работников, обеспечивающих освоение обучающимися профессиональных модулей ОПОП 

СПО, составляет не менее 25 процентов. 

 

6.6. Финансовые условиям реализации образовательной программы 

6.6.1. Расчеты нормативных затрат оказания государственных услуг  

по реализации образовательной программы. 

Расчеты нормативных затрат оказания государственных услуг по реализации 

образовательной программы осуществляются в соответствии с Перечнем и составом стоимостных 

групп профессий и специальностей по государственным услуга по реализации основных 

профессиональных образовательных программ среднего профессионального образования – 

программ подготовки специалистов среднего звена, итоговые значения и величина составляющих 

базовых нормативов затрат по государственным услугам по стоимостным группам профессий и 

специальностей, отраслевые корректирующие коэффициенты и порядок их применения, 

утвержденным Министерством просвещения Российской Федерации 01 июня 2021 г. № АН-

16/11вн. 

Нормативные затраты на оказание государственных услуг в сфере образования по 

реализации образовательной программы включают в себя затраты на оплату труда преподавателей 

и мастеров производственного обучения с учетом обеспечения уровня средней заработной платы 

педагогических работников за выполняемую ими учебную (преподавательскую) работу и другую 

работу в соответствии с Указом Президента Российской Федерации от 7 мая 2012 г. № 597 «О 

мероприятиях по реализации государственной социальной политики». 

 

Раздел 7. Формирование оценочных средств для проведения государственной 

итоговой аттестации 

7.1. Государственная итоговая аттестация (далее – ГИА) является обязательной  

для образовательных организаций СПО. Она проводится по завершении всего курса обучения по 

направлению подготовки. В ходе ГИА оценивается степень соответствия сформированных 

компетенций выпускников требованиям ФГОС СПО. 

7.2. Выпускники, освоившие программы подготовки специалистов среднего звена, 

защищают выпускную квалификационную работу, которая выполняется в виде дипломного 

проекта (работы) и демонстрационного экзамена. Дипломный проект (работа) направлен на 

систематизацию и закрепление знаний выпускника по специальности, а также определение 

уровня готовности выпускника к самостоятельной профессиональной деятельности. 

Дипломный проект (работа) предполагает самостоятельную подготовку (написание) 

выпускником проекта (работы), демонстрирующего уровень знаний выпускника в рамках 

выбранной темы, а также сформированность его профессиональных умений и навыков. 
Демонстрационный экзамен направлен на определение уровня освоения выпускником материала, 

предусмотренного образовательной программой, и степени сформированности профессиональных умений 

и навыков путем проведения независимой экспертной оценки выполненных выпускником практических 

заданий в условиях реальных или смоделированных производственных процессов.  
Задания для демонстрационного экзамена разработаны на основе профессиональных 

стандартов и с учетом разработанных оценочных материалов (при условии их наличия). 

Тематика дипломной работы соответствует содержанию одного или нескольких 

профессиональных модулей, входящих в образовательную программу. 

Государственная итоговая аттестация завершается присвоением квалификации специалиста 

среднего звена: специалист по рекламе. 

7.3. Для государственной итоговой аттестации разработана программа государственной 

итоговой аттестации и фонды оценочных средств. 

7.4. Оценочные средства для проведения ГИА включают типовые задания для 

демонстрационного экзамена, примеры тем дипломного проекта (работы), описание процедур и 



условий проведения государственной итоговой аттестации, критерии оценки. Фонды 

оценочных средств разработаны и утверждены Колледжем самостоятельно и проходят 

согласование с работодателями. 


