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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ 

ДИСЦИПЛИНЫ 
 
1.1. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы:  
Учебная дисциплина «Иностранный язык в профессиональной деятельности» является 

обязательной частью социально-гуманитарного цикла образовательной программы в 

соответствии с ФГОС СПО по специальности.  
Особое значение дисциплина имеет при формировании и развитии ОК 01, ОК 02, ОК 

03, ОК 04, ОК 05, ОК 06, ОК 07, ОК 09. 
 
1.2. Цель и планируемые результаты освоения дисциплины: 
В рамках программы учебной дисциплины обучающимися осваиваются умения  

и знания 
Код 

ПК, ОК 

Умения Знания 

ОК 01 Распознавать задачу и/или проблему в 

профессиональном и/или социальном 

контексте;  
анализировать задачу и/или проблему и 

выделять её составные части;  
определять этапы решения задачи; выявлять 

и эффективно искать информацию, 

необходимую для решения задачи и/или 

проблемы; 
составлять план действия;  
определять необходимые ресурсы; владеть 

актуальными методами работы в 

профессиональной и смежных сферах; 

реализовывать составленный план; 

оценивать результат и последствия своих 

действий (самостоятельно или с помощью 

наставника). 

Актуальный профессиональный и 

социальный контекст, в котором 

приходится работать и жить; основные 

источники информации и ресурсы для 

решения задач и проблем в 

профессиональном и/или социальном 

контексте; алгоритмы выполнения работ 

в профессиональной и смежных 

областях; методы работы в 

профессиональной и смежных сферах; 

структуру плана для решения задач; 

порядок оценки результатов решения 

задач профессиональной деятельности. 

ОК 02 Определять задачи для поиска информации; 

определять необходимые источники 

информации; планировать процесс поиска; 

структурировать получаемую информацию; 

выделять наиболее значимое в перечне 

информации; оценивать практическую 

значимость результатов поиска; оформлять 

результаты поиска, применять средства 

информационных технологий для решения 

профессиональных задач; использовать 

современное программное обеспечение; 

Номенклатура информационных 

источников, применяемых в 

профессиональной деятельности; 

приемы структурирования информации; 

формат оформления результатов поиска 

информации, современные средства и 

устройства информатизации; порядок их 

применения и программное обеспечение 

в профессиональной деятельности в том 

числе с использованием цифровых 

средств. 



использовать различные цифровые средства 

для решения профессиональных задач. 
ОК 03 Определять актуальность нормативно-

правовой документации в 

профессиональной деятельности;  
применять современную научную 

профессиональную терминологию;  
определять и выстраивать траектории 

профессионального развития и 

самообразования;  
выявлять достоинства и недостатки 

коммерческой идеи; презентовать идеи 

открытия собственного дела в 

профессиональной деятельности; 

оформлять бизнес-план;  
рассчитывать размеры выплат по 

процентным ставкам кредитования; 

определять инвестиционную 

привлекательность коммерческих идей в 

рамках профессиональной деятельности;  
презентовать бизнес-идею;  
определять источники финансирования. 

Содержание актуальной нормативно-
правовой документации; современная 

научная и профессиональная 

терминология; возможные траектории 

профессионального развития и 

самообразования; основы 

предпринимательской деятельности; 

основы финансовой грамотности; 

правила разработки бизнес-планов; 

порядок выстраивания презентации; 

кредитные банковские продукты. 

ОК 04 Организовывать работу коллектива и 

команды; взаимодействовать с коллегами, 

руководством, клиентами в ходе 

профессиональной деятельности. 

Психологические основы деятельности 

коллектива, психологические 

особенности личности; основы 

проектной деятельности. 
ОК 05 Грамотно излагать свои мысли и оформлять 

документы по профессиональной тематике 

на государственном языке, проявлять 

толерантность в рабочем коллективе 

особенности социального и культурного 

контекста; правила оформления 

документов и построения устных 

сообщений 
ОК 06 Описывать значимость своей 

специальности;  
применять стандарты антикоррупционного 

поведения. 

Сущность гражданско-патриотической 

позиции, общечеловеческих ценностей; 

значимость профессиональной 

деятельности по специальности; 

стандарты антикоррупционного 

поведения и последствия его 

нарушения. 
ОК 07 Соблюдать нормы экологической 

безопасности; определять направления 

ресурсосбережения в рамках 

профессиональной деятельности по 

специальности осуществлять работу с 

соблюдением принципов бережливого 

производства; организовывать 

профессиональную деятельность с учетом 

Правила экологической безопасности 

при ведении профессиональной 

деятельности; основные ресурсы, 

задействованные в профессиональной 

деятельности; пути обеспечения 

ресурсосбережения; принципы 

бережливого производства; основные 

направления изменения климатических 

условий региона 



знаний об изменении климатических 

условий региона. 
ОК 08 Использовать физкультурно-

оздоровительную деятельность для 

укрепления здоровья, достижения 

жизненных и профессиональных целей; 

применять рациональные приемы 

двигательных функций в профессиональной 

деятельности; пользоваться средствами 

профилактики перенапряжения, 

характерными для данной специальности. 

Роль физической культуры в 

общекультурном, профессиональном и 

социальном развитии человека; основы 

здорового образа жизни; условия 

профессиональной деятельности и зоны 

риска физического здоровья для 

специальности; средства профилактики 

перенапряжения. 

ОК 09 Понимать общий смысл четко 

произнесенных высказываний на известные 

темы (профессиональные и бытовые), 

понимать тексты на базовые 

профессиональные темы; участвовать в 

диалогах на знакомые общие и 

профессиональные темы; строить простые 

высказывания о себе и о своей 

профессиональной деятельности; кратко 

обосновывать и объяснять свои действия 

(текущие и планируемые); писать простые 

связные сообщения на знакомые или 

интересующие профессиональные темы. 

правила построения простых и сложных 

предложений на профессиональные 

темы; основные общеупотребительные 

глаголы (бытовая и профессиональная 

лексика); лексический минимум, 

относящийся к описанию предметов, 

средств и процессов профессиональной 

деятельности; особенности 

произношения; правила чтения текстов 

профессиональной направленности. 

ПК.1.1 -производить качественные аналитические 

исследования целевой аудитории и 

потребителей; 
- анализировать каналы коммуникации в 

соответствии характеристикам аудитории; 
- доводить информацию заказчика до 

целевой аудитории; 
- использовать приемы привлечения 

аудитории при проведении исследований; 
- использовать приемы управления 

аудиторией и ее вниманием при проведении 

исследований; 
- уметь завоевывать доверие и внимание 

аудитории при проведении исследований, 

привлекать и мотивировать ее участие в 

исследовании. 

- способов анализа рынка, целевой 

аудитории и конкурентной среды; 
- аудиторию различных средств 

рекламы; 
- формы и методы работы с аудиторией, 

мотивации труда; 
- технологии воздействия на аудиторию 

при проведении маркетингового 

исследования. 

ПК.1.2 - производить качественные аналитические 

исследования рынка. 
- методов и технологии изучения 

рынка, его потенциала и тенденций 

развития. 
ПК.1.3 - производить качественные аналитические 

исследования конкурентной среды; 
- отраслевую терминологию; 



- уметь организовывать и уверенно 

проводить маркетинговые исследования, 

определять их задачи. 

- методики и инструменты для 

проведения маркетингового 

исследования;  
- структуру и алгоритм проведения 

исследований и требования к ним; 
- основ маркетинга. 

ПК.1.4 Преобразовывать требования заказчика в 

бриф 
- принципов выбора каналов 

коммуникации 
-виды и инструменты маркетинговых 

коммуникаций 
- важность учета пожеланий заказчика 

при разработке при планировании 

коммуникационных каналов и 

разработке творческих стратегий 
- важность учета пожеланий заказчика 

при разработке рекламных носителей 
ПК.2.1 - Определять ключевые цели рекламной 

кампании 
- Формулировать задачи рекламной 

кампании исходя из целей РК 
- Осуществлять выбор форм, каналов и 

методов рекламного продвижения 
- Определять конкретные носители рекламы 

и их оптимальное сочетание 
- Определять и варьировать способы и 

каналы продвижения изделия, услуги, 

торговой марки 
- Определять бюджет РК исходя из 

поставленных целей и задач 
- Определять и варьировать комбинацию 

основных каналов информирования ЦА 

(целевой аудитории) 
- Определять эффективность хода РК и 

осуществлять его коррекцию для 

достижения максимальной эффективности; 
- учитывать мнение заказчика при 

планировании РК; 
- использовать современные приемы и 

технологии проведения и управления 

системой маркетинговых коммуникаций. 

- методики рекламного планирования;  
- инструментов рекламного 

планирования;  
-  систему маркетинговых 

коммуникаций;  
- виды и инструменты маркетинговых 

коммуникаций 
- принципы выбора каналов 

коммуникации; 
- аудиторию различных средств 

рекламы; 
- отраслевую терминологию; 
- формы и методы работы с аудиторией, 

мотивации труда; 
- технологии воздействия на аудиторию 

в системе маркетинговых 

коммуникаций; 
- принципы стратегического и 

оперативного планирования РК; 
- виды запросов пользователей в 

поисковых системах интернета 
- особенности размещения контекстно-
медийных объявлений в интернете; 
- принципы функционирования 

современных социальных медиа; 
- виды и инструменты маркетинговых 

коммуникаций; 
- важность учета пожеланий заказчика 

при планировании рекламной 

кампании; 



- важность учета пожеланий заказчика 

при разработке системы маркетинговых 

коммуникаций и определении 

рекламных носителей. 
ПК.2.2 - составлять полнофункциональные брифы 

на РК с учетом результатов анализа рынка и 

конкурентной среды; 
- разрабатывать стратегию маркетинговых 

коммуникаций продвижения на рынке 

торговой марки, товаров, услуг; 
- создавать план РК с учетом поставленных 

целей и задач; 
- осуществлять медиапланирование; 
- определять и обеспечивать максимальные 

KPI в пределах рекламного бюджета; 
- эффективно настраивать рекламную 

кампанию для достижения максимальных 

KPI; 
- осуществлять руководство ходом 

проведения рекламных кампаний; 
- преобразовывать требования заказчика в 

бриф; 
- доводить информацию заказчика до ЦА; 
- использовать методы и способы 

привлечения пользователей к рекламной 

кампании; 
- уметь организовывать и уверенно 

проводить рекламные мероприятия; 
- использовать приемы привлечения 

внимания к рекламным мероприятиям; 
- использовать приемы управления 

аудиторией и ее вниманием при проведении 

рекламных мероприятий. 

- важность учета пожеланий заказчика 

при разработке при планировании 

коммуникационных каналов и 

разработке творческих стратегий и 

рекламных носителей; 
- логику и структуру плана рекламной 

кампании; 
- логику и структуру медиаплана; 
- структуру брифа и требования к нему; 
- важность определения оригинальной 

идеи для рекламной кампании. 

ПК.3.1 - определять тип рекламной стратегии 

продвижения бренда в сети Интернет; 
- разрабатывать рекламную стратегию 

продвижения бренда в сети Интернет. 

- типов рекламных стратегий 

продвижения бренда в сети Интернет; 
- способов разработки рекламных 

стратегий продвижения бренда в сети 

Интернет. 
ПК.3.2 - подбирать ключевые слова и 

словосочетания с максимальным показом 

для поискового продвижения; 
- использовать специальные методы и 

сервисы повышения обратной связи с ЦА; 
- проверять рекламные материалы на 

уникальность/оригинальность; 

- возможности интернет-ресурсов для 

рекламирования товаров/услуг; 
- виды сайтов, их возможности и 

варианты применения; 
- требования к качественному 

функционированию сайтов; 
- виды и инструменты маркетинговых 

коммуникаций; 



- представлять разработанные макеты 

рекламных носителей в виде наглядных и 

достоверных мокапов; 
- обеспечивать качественное 

функционирования сайта; 
- писать оригинальные и качественные 

рекламные тексты, в том числе и для веб-
сайтов и социальных групп; 
- находить идеи и предложения для 

усиления воздействия рекламной кампании 

на ЦА; 
- разрабатывать креативные и качественные 

макеты рекламных и информационных 

носителей, в том числе инфографику в сети 

Интернет; 
- осуществлять руководство ходом 

проведения рекламных кампаний в сети 

Интернет; 
- преобразовывать требования заказчика в 

бриф; 
- учитывать мнение заказчика при 

планировании РК. 

- отраслевую терминологию; 
- важность учета пожеланий заказчика 

при планировании рекламной кампании 

в сети Интернет; 
- структуру брифа и требования к нему. 

ПК 3.3 - использовать поисковые системы 

интернета; 
- использовать технологии поисково-
контекстной рекламы; 
- использовать системы размещения 

контекстно-медийной рекламы; 
- использовать специальные 

профессиональные сервисы для оценки 

эффективности рекламы в интернете; 
- создавать и обрабатывать графические и 

текстовые материалы с использованием 

программных средств, облачных и сетевых 

технологий; 
- конвертировать файлы в нужные форматы; 
- использовать сетевые средства проверки 

текстовых материалов на оригинальность и 

антиплагиат; 
- размещать рекламные материалы в 

социальных медиа; 
- разрабатывать концепт дизайна и 

первичной визуализации в сети Интернет, 

представляя их в виде мудборда или 

референсов; 
- определять эффективные офферы; 

- отраслевую терминологию; 
- важность учета пожеланий заказчика 

при разработке дизайна и стратегий в 

сети Интернет; 
- важность учета пожеланий заказчика 

при разработке рекламных носителей в 

сети Интернет. 



- создавать оригинальные и стильные 

логотипы; 
- составлять тексты информационных, 

нативных и иных сообщений для 

размещения в социальных медиа; 
- создавать оригинальные, современные по 

стилю сайты; 
- использовать приемы внутренней и 

внешней оптимизации сайтов; 
- повышать информационную наглядность 

сайтов; 
- создавать качественные макеты 

иллюстраций для публикации в социальных 

сетях; 
- разрабатывать элементы фирменного 

стиля и РК с учетом пожеланий и профиля 

заказчика; 
- доводить информацию заказчика до ЦА; 
- использовать методы и способы 

привлечения пользователей в интернет-
сообщество; 
- использовать современные приемы и 

технологии проведения и управления 

презентациями; 
- использовать приемы управления 

аудиторией и ее вниманием при разработке 

дизайна и стратегий в сети Интернет. 
ПК.4.1 - использовать поисковые системы 

интернета 
- использовать технологии поисково-
контекстной рекламы и их системы 

размещения; 
- определять эффективные УТП 

(уникальные торговые предложения) и 

офферы; 
- доводить информацию заказчика до ЦА; 
- использовать методы и способы 

привлечения пользователей в интернет-
сообщество. 

- виды и инструменты маркетинговых 

коммуникаций; 
- отраслевую терминологию; 
- требования к визуальным и текстовым 

материалам в социальных сетях и на 

сайте объекта рекламирования для 

обеспечения максимальной 

коммуникации с аудиторией; 
- технологии воздействия на аудиторию 

при с применением визуальных и 

текстовых материалов в социальные 

сети и на сайте объекта рекламирования 

в соответствии поставленным задачам. 
ПК.4.2 - использовать специальные методы и 

сервисы повышения обратной связи с ЦА; 
- проверять рекламные материалы на 

уникальность/оригинальность. 

- отраслевую терминологию;  
- важность учета пожеланий заказчика 

при планировании рекламной кампании 



ПК 4.3 - использовать специальные 

профессиональные сервисы для оценки 

эффективности рекламы в интернете; 
- создавать и обрабатывать графические и 

текстовые материалы с использованием 

программных средств, облачных и сетевых 

технологий; 
- конвертировать файлы в нужные форматы; 
- использовать сетевые средства проверки 

текстовых материалов на оригинальность и 

антиплагиат; 
- размещать рекламные материалы в 

социальных медиа; 
- подбирать визуальные и текстовые 

материалы в социальных сетях и на сайте 

объекта рекламирования для интернет-
продвижения; 
- представлять разработанные макеты 

рекламных носителей в виде наглядных и 

достоверных мокапов; 
- обеспечивать качественное 

функционирования сайта; 
- писать оригинальные и качественные 

рекламные тексты, в том числе и для веб-
сайтов; 
- создавать графические материалы 

рекламного характера; 
- находить идеи и предложения для 

усиления воздействия рекламной кампании 

на ЦА; 
- разрабатывать концепт дизайна и 

первичной визуализации, представляя их в 

виде мудборда или референсов; 
- составлять тексты информационных, 

нативных и иных сообщений для 

размещения в социальных медиа; 
- Создавать оригинальные, современные по 

стилю сайты; 
- разрабатывать креативные и качественные 

макеты рекламных и информационных 

носителей, в том числе инфографику; 
- использовать приемы внутренней и 

внешней оптимизации сайтов; 
- повышать информационную наглядность 

сайтов; 

- программное обеспечение, 

необходимое для макетирования 

рекламных носителей; 
- возможности интернет-ресурсов для 

макетирования рекламных носителей; 
- виды сайтов, их возможности и 

варианты применения; 
- требования к качественному 

функционированию сайтов; 
- программное обеспечение, 

необходимое для макетирования 

рекламных носителей; 
- технические средства создания 

визуального контента; 
- возможности и ресурсы для 

макетирования рекламных носителей; 
- виды и инструменты маркетинговых 

коммуникаций; 
- структуру брифа и требования к нему; 
- важность учета пожеланий заказчика 

при разработке фирменного дизайна и 

элементов фирменного стиля; 
- важность учета пожеланий заказчика 

при разработке рекламных носителей; 
- требования к электронной презентации 

для обеспечения максимальной 

коммуникации с аудиторией; 
- технологии воздействия на аудиторию 

при проведении презентаций и защит 

проектов. 



- создавать качественные макеты 

иллюстраций для публикации в социальных 

сетях. 
 
 

 

2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы 
 

Вид учебной работы Объем в часах 
Объем образовательной программы учебной дисциплины 62 

в т.ч. в форме практической подготовки 46 

в т. ч.: 

теоретическое обучение 2 

практические занятия 46 

Самостоятельная работа  14 

Промежуточная аттестация (дифференцированный зачет) - 



2.2. Тематический план и содержание учебной дисциплины  

Наименование 

разделов и тем 
Содержание учебного материала и формы организации деятельности 

обучающихся 

Объем, акад. ч / в 

том числе в форме 

практической 

подготовки, акад. 

ч 

Коды 

компетенций, 

формировани

ю которых 

способствует 

элемент 

программы 
1 2 3 4 

Раздел 1. Место и роль дисциплины «Английский язык в профессиональной деятельности» в 

подготовке специалистов по рекламе.   
10/6  

Тема 1. 
Профессиональны

е требования, 

компетенции. 

Личные качества 

специалиста.   

Содержание учебного материала: 4/2 ОК 01, ОК 02, 

ОК 03, ОК 04, 

ОК 05, ОК 06 
1.Личностные и профессиональные качества рекламиста.  
2. Требования к специалисту по рекламе. 
3. Специфика работы специалиста по рекламе 
2. Основные принципы деятельности в отрасли Реклама. 
Лексика: 
- профессионально-ориентированная лексика; 
- лексика делового общения. 
Грамматика:  
- грамматические конструкции типичные для делового стиля. 

2 

В том числе практических занятий: 2 
Практическое занятие № 1. Подготовка к собеседованию, составление резюме.  2 

Тема № 2 

Профессии в 

рекламе, Место 

работы. 

Содержание учебного материала  6/4 ПК.1.1 
1.Место работы. Деловой стиль.  
2. Дресс код, знакомство. 
Лексика: 
- профессионально-ориентированная лексика; 
- лексика делового общения. 
- рассказ о себе. 
Грамматика:  
- грамматические конструкции типичные для делового стиля. 

 

В том числе практических занятий 4 



Практическое занятие 2. Подготовка устного рассказа о себе, навыках и умениях, 

составление диалогов.  4 

Самостоятельная работа 2  
Раздел 2. Реклама, Понятие о рекламе. Виды рекламы.  24/20  
Тема 1. Понятие о 

рекламе, 

определение, 

задачи и роль в 

социуме. 
 

Содержание учебного материала: 10/8 ПК.1.1, ОК 01, 

ОК 02, ОК 03, 

ОК 04, ОК 05, 

ОК 06 

1.Понятие о рекламе, определение, задачи и роль в социуме. 
2. Функции, классификация рекламы 
Лексика: 
- профессионально-ориентированная лексика; 
- термины, связаны с рекламой деятельностью; 
- лексика делового общения. 
Грамматика:  
- страдательный залог  
- инфинитив 
- глаголы с окончанием -ing. 

 

В том числе практических занятий: 8 
Практическое занятие № 3. Подготовка сообщения, дискуссии,  презентации 

"Реклама- за и против" 4 

Практическое занятие № 4. Реклама и PR - разбор и активизация в речи  

терминологии. 4 

Самостоятельная работа 2  
Тема 2. Виды 

рекламы. 
Содержание учебного материала: 14/12 ПК.1.1, ОК 01 
1.Печатная реклама и реклама в СМИ.  
2. Наружная реклама.  
3. Продакт плейсмент 
4. Социальная реклама 
Лексика: 
- профессионально-ориентированная лексика; 
- термины, связаны с видами рекламы 
- лексика делового общения. 
Грамматика:  
- условные предложения  
--инфинитивные обороты  
- глаголы с окончанием -ing. 

 



В том числе практических занятий 12 
Практическое занятие 5. Анализ печатной и наружной рекламы, составление 

рекламных сообщений для  лифлетов  и наружной рекламы. 4 

Практическое занятие 6. Анализ и разбор примеров Продакт плейсмент. 4 
Практическое занятие 7. Анализ социальной рекламы, разработка рекламных 

сообщений для социальной рекламы. Сравнение видов рекламы. 4 

Самостоятельная работа 2  
Раздел 3. Реклама в системе маркетинговых коммуникаций. 12/8  
Тема 1. Интернет 

реклама. 

Рекламные 

носители в 

Интернете. 

Содержание учебного материала: 4/2 ПК.1.1, 

ПК.1.2. 1.Взаимодействие пользователя с рекламой в Интернете.  
2.Понятия: баннер, текстовый блок, байрики, interstitials, минисайты, коллажи и 

тд. 
3. E-mail маркетинг; SMM 
Лексика: 
- профессионально-ориентированная лексика; 
- термины, связаны с рекламой в Интернете 
- лексика делового общения. 
Грамматика:  
- повелительное наклонение 
- сложные предложения  
- правила написания электронных писем 

 

В том числе практических занятий 2 
Практическое занятие 8. Интернет как рекламное пространство.  Анализ видов 

рекламных объявлений в Интернете. 2 

Самостоятельная работа 2  
Тема 2. Средства 

продвижения 

товаров и услуг 

Содержание учебного материала: 8/6 ПК.1.2. 
1. Реклама товаров и услуг, способы продвижение товара, изучение рынка, 4P 
2. Прямой маркетинг, выставки-ярмарки. 
3. Брендинг, основные термины имиджевой рекламы. 
Лексика: 
- профессионально-ориентированная лексика; 
- термины, связаны с имиджевой рекламой  
- лексика делового общения. 
Грамматика:  

 



- инфинитивные обороты с предлогами 
-сложные предложения  
В том числе практических занятий: 6 
Практическое занятие № 9. Изучение способов исследования рынка. Подготовка 

отчета.   2 

Практическое занятие № 10. Подготовка описания товара, поста в соц. сетях, 

информации для выставки, составление диалогов. 2 

Практическое занятие № 11. Изучение особенностей имиджевой рекламы на 

примере разных брендов. Перевод описания товара и слоганов. 2 

Самостоятельная работа 2  
Раздел 4. Рекламной кампании.   16/12  
Тема 1. 

Разработка 

рекламной 

кампании. 

Содержание учебного материала: 8/6 ПК.1.2 
1. Рекламный бриф. 
2. Планирование рекламной кампании, ее этапы. 
3. Определение целевой аудитории. 
Лексика: 
- профессионально-ориентированная лексика; 
- Лексика, используемая для написания брифов 
- лексика делового общения. 
Грамматика:  
- условные предложения 2 и 3 типа, 
-сложные предложения  

 

В том числе практических занятий: 6 
Практическое занятие № 12. Чтение рекламных брифов, составление проектов 

брифов. 2 

Практическое занятие № 13. Составление схемы этапов рекламной кампании. 2 
Практическое занятие № 14. Изучение и составление портрета целевой 

аудитории. 2 

Самостоятельная работа 2  
Тема 2. Оценка 

эффективности 

рекламной 

кампании 

Содержание учебного материала: 8/6 ПК.1.2., 

ПК.1.3. ОК 01, 

ОК 02, ОК 03, 

ОК 04, ОК 05, 

ОК 06 

1. Анализ рынка. 
2. Изучение конкурентов. 
3. Оценка эффективности 
Лексика: 

 



- профессионально-ориентированная лексика; 
- Лексика, используемая для написания аналитических отчетов 
- лексика делового общения. 
Грамматика:  
- сложные предложения  
- согласование времен 
В том числе практических занятий: 6 
Практическое занятие 15 Описание компаний конкурентов по плану. 3 
Практическое занятие 16.  Изучить примеры и дополнить оценку эффективности 

РК. 3 

Самостоятельная работа 2  
Промежуточная аттестация (дифференцированный зачет) -  
Всего: 62  



3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

3.1 Материально-техническое обеспечение 
Реализация программы учебной дисциплины производится с применением 

дистанционных технологий и требует наличия электронной образовательной среды; 

учебного кабинета. 
 
Оборудование учебного кабинета: 
 классная доска; 
 посадочные места по количеству обучающихся; 
 рабочее место преподавателя; 
 учебно-практическое оборудование, необходимое для проведения 

предусмотренных программой практических занятий. В соответствие с п.4.4 ФГОС СПО 

допускается замена оборудования его виртуальными аналогами. 
Технические средства обучения: 
 компьютеры с выходом в сеть Internet; 
 сайт «Личная студия» с возможностью работы с электронным образовательным 

ресурсом; 
 электронные библиотечные ресурсы. 
Учебно-методическое обеспечение дисциплины: 
• методические указания по организации практических занятий; 
• методические указания по самостоятельной работе. 
Программное обеспечение: 
Программное обеспечение, являющееся частью электронной информационно-

образовательной среды и базирующееся на телекоммуникационных технологиях: 
- компьютерные обучающие программы; 
- тренинговые и тестирующие программы; 
- интеллектуальные роботизированные системы оценки качества выполненных 

работ; 
- справочно-правовая система «Консультант плюс», «Гарант»; 
- электронно-библиотечная система (ЭБС) ЭБС «IPRbooks» http://iprbookshop.ru/; 
- программа управления образовательным процессом в ЭИОС (Информационная 

технология. Программа управления образовательным процессом. КОМБАТ). 
  



3.2. Информационное обеспечение реализации программы 
 
Основные источники 
 

1. Кузьменкова, Ю. Б.  Английский язык для технических колледжей (A1) : учебник 

для среднего профессионального образования / Ю. Б. Кузьменкова. — Москва : 
Издательство Юрайт, 2025. — 195 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-
534-17397-0. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://www.urait.ru/bcode/565874 

2. Кузнецова, Т. С. Английский язык. Устная речь. Практикум : учебное пособие для 

СПО / Т. С. Кузнецова. — 3-е изд. — Саратов, Екатеринбург : Профобразование, 

Уральский федеральный университет, 2024. — 267 c. — ISBN 978-5-4488-0457-1, 978-5-
7996-2846-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : 

[сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/139515.html 
3. Гливенкова, О. А. Английский язык для экономических специальностей : учебник 

для СПО / О. А. Гливенкова, О. Н. Морозова. — 2-е изд. — Саратов : Профобразование, 

2023. — 174 c. — ISBN 978-5-4488-1568-3. — Текст : электронный // Цифровой 

образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 
https://www.iprbookshop.ru/137703.html  
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4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ 

ДИСЦИПЛИНЫ 
 

Результаты обучения Критерии оценки Методы оценки 
Перечень знаний, осваиваемых в 

рамках дисциплины 
правила построения простых 

и сложных предложений на 

профессиональные темы 
основные общеупотребительные 

глаголы (бытовая и профессиональная 

лексика) 
лексический минимум, относящийся к 

описанию предметов, средств 

и процессов профессиональной 

деятельности 
особенности произношения 
правила чтения текстов 

профессиональной направленности 

Адекватное

 использование 

профессиональной 

терминологии на 

иностранном языке; 
Владение лексическим 

и грамматическим 

минимумом Правильное 

построение простых 

предложений, диалогов в 

утвердительной 

и вопросительной форме; 
Логичное построение 

диалогического общения в 

соответствии с 

коммуникативной 

задачей; Демонстрация

  умения 

речевого взаимодействия с 

партнёром: способность 

начать, поддержать 

и закончить разговор; 
Соответствие лексических 

единиц и грамматических 

структур 

 
 
 
Тестирование 
 
Выполнение  
практических заданий 
 
Выполнение заданий 

на 

дифференцированном 

зачете 
 
 

Перечень умений, осваиваемых в 

рамках дисциплины: 
понимать общий смысл четко 

произнесенных высказываний на 

известные темы (профессиональные 

и бытовые), 
понимать тексты на базовые 

профессиональные темы участвовать в 

диалогах на знакомые общие 

и профессиональные темы строить 

простые высказывания о себе и о своей 

профессиональной деятельности 

кратко обосновывать и объяснить свои 

действия (текущие и планируемые) 

писать простые связные сообщения на 

знакомые или интересующие 

профессиональные темы 
 


